
Comunicación y 

medios digitales 



Objetivo generalObjetivo general
Formar profesionistas con conocimientos , habilidades y actitudes, capaces de 

generar desarrollar y evaluar procesos innovadores de comunicación mediante 

el uso de plataformas  y nuevas tecnologías para satisfacer las necesidades en el 

área de comunicación digital bajo un enfoque de responsabilidad social.  

Perfil de egresoPerfil de egreso

En conocimiento
*En diseño digital y fotografía digital para crear imágenes que logren un alto impacto en los medios de comunicación  

*En asesoría de identidad e imagen en personas y organizaciones.   

En habilidades

*Aplicar las herramientas y técnicas necesarias para crear mensajes visuales con alto impacto 

*Elaborar mensajes de audio, visuales y escritos para televisión, radio, periódico, revistas y cualquier otro medio de 

    comunicación digital, enfocados en la satisfacción de las necesidades del público y del cont�to. 

*En producción radiofónica, televisiva y cinematográfica.   

*En el establecimiento de una adecuada comunicación corporativa.   

*Proponer soluciones creativas e innovadoras de acuerdo a las necesidades de su entorno  



Licenciatura Comunicación y medios digitales
SEP-SES/21/114/01/2706/2019

RECONOCIMIENTO SEP ESTATAL

1
Cuatrimestre

 Comunicación I
Sistemas de la comunicación
Taller de expresión oral y escrita I
Antropología social
Desenvolvimiento escénico
Inglés I
 

 

2
Cuatrimestre

 Comunicación II
Taller de expresión oral y escrita II
Sociología
Diseño digital
Conducción
Inglés II

 

 

3
Cuatrimestre

 Géneros periodís�cos I
Comunicación digital en las organizaciones
Fotogra�a digital
Sublimación y persuasión
Probabilidad y estadís�ca
Inglés III

 

 

64
Cuatrimestre

 Géneros periodís�cos II
Edición de soportes impresos y digitales
Libreto
Administración
Economía
Inglés IV

 

5
Cuatrimestre

Historia de los medios de comunicación en México
Animación
Dirección y producción televisiva
Producción radiofónica
Mercadotecnia
Inves�gación de mercados
 

 

Cuatrimestre
Comunicación la�noamericana
Iden�dad e imagen
Producción audiovisual
Propaganda y opinión pública
Comunicación publicitaria
Psicología social

 

7
Cuatrimestre

Comunicación corpora�va
Propaganda y campañas polí�cas
Nuevos modelos en publicidad
Cinematogra�a
Publicidad digital
Seminario de �tulación i

 

8
Cuatrimestre

Comunicación alterna�va
Crea�vidad publicitaria
Taller de análisis de contenido
Taller de e-marke�ng
Digitalización de presentaciones efec�vas
Seminario de �tulación II

 

9
Cuatrimestre

cercamiento a la cultura en medios digitalesA
Plataformas digitales
Planeación y organización de eventos
Comunicación polí�ca digital
Habilidades direc�vas y liderazgo efec�vo
Seminario de �tulación III

 



“Tradición y cultura en bien de la nación”

InformesInformes

informes@unipalafoxiana.edu.mx

2222932406

Universidad Palafoxiana

uni. palafox
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